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Agenda

https://klimakommunikation.klimafakten.de/

(Os Uber Klima sprechen.
e

- Wie kdnnen wir

me h r M ensc h en Wir haben genug Klimafakten, um endlich zu handeln. Offenbar aber brauchen Politik und Gesellschaft
m |t d em Th ema etwas anderes. Woran also fehlt es in der Debatte um Klimaschutz? Das erfahren Sie in diesem
Handbuch.

Klimaschutz
erreichen?

Die Kapitel erscheinen etappenweise. Melden Sie sich hier flr den Newsletter an, um auf dem Laufenden
zu bleiben.

UBER DAS PROJEKT

EINLEITUNG

I. VOR-DENKEN




Die Schwierigkeit der Klimakommunikation

Die Schwierigkeit:

Die Klimakrise als komplexes, langsam voranschreitendes Problem ohne klare
Verantwortlichkeiten

Was uns hilft:
Wesentliche wissenschaftliche Fakten und Losungsideen liegen vor

Was wir brauchen:

Die Ubersetzung der wissenschaftlichen in die soziale Realitit: neue Wege, um
Menschen zielgruppengerecht zu erreichen



Hintergrund: Stolpersteine im Denken

Verhaltnis Verstand und Emotionen:



Hintergrund: Umgang mit Werten

Werte:

* Gehen Uber einzelne Situationen hinaus

* Beziehen sich auf erstrebenswerte Ziele

* Dienen als Entscheidungsmalsstab

* Werden von uns gewichtet und bestimmen unser Handeln

- Gegenseitige Wert-Schatzung
und Gemeinsamkeiten suchen!

Ubung: Universelle Werte

Ubung nach Broschiire von ,, Die gemeinsame Sache”




Hintergrund: Umgang mit Werten

Freiheit » « Toleranz * Gleichheit
_ « Einheit mit * Natur schutzen
Neugier » der N ol H .
Unabhingigkeit o er Natur nnere Harmaonie
Kreativitat »
* Welt der Schonheit * Soziale
« Welt in Gerechtigkeit
Eigene Ziele = Frieden
W ; wihlen Weisheit » * Geistiges Leben
agemut
Ab . * Reife Liche .
Abwechslung » grenauns _ ) * Bereitschaft
. * Hilfsbereit- zu Vergeben
im Leben Selbst- = * Wahre Freundschaft schaft
* Anregung achtung _ .
Leben genielen » im Leben Sinn im Leben o * Ehrlichkeit
Ziigellosig- § , .
ugek c,'Slg * » Vergniigen » Intelligenz Verantwortung » * Loyalitat
ot * Demut
Kompetenz » Selbstdisziplin e
. Erfolg » » Gesundheit Hoflich- =« Achtung
Einfluss « e
I : et vor dem Weltflucht »
Ehrgeiz » Familien-Sicherheit « Alter
soziale Ordnung » * Achtung vor . .
" * Frommig-
Soziale s Sauberkeit der Tradition eit
Anerkennung .
. Erwl'lldlern ).ron Gehor- ¢
Zugehorig- Gefalligkeiten sam
Reichtum = ; - ) * Gemassigte
* Autoritat keitsgefuhl * Nationale Ansichten
Soziale » Gesicht » Sicherheit
Macht wahren Schicksal =

annehmen

Ubung: Universelle Werte

Aufgabe:

Welche 5 Werte sind dir
besonders wichtig?
(kreise sie ein)



feses Puuversauses SR
SELBST-BESTIMMUNG . .
Erkunden uberschreitend

\ 3 e Einheit mit  * Natur schiitzen /
Neugier v ‘ .
Unabhangigkeit == der Natur * Innere Harmonie
Kreativitat e
* Welt der Schonheit * Soziale Wertestruktur nach
e Welt in Gerechtigkeit Schwartz
Eigene Ziele » Frieden

wahlen Weisheit ¢
Abgrenzung

Selbst-

Ubung: Universelle Werte

Ich-bezogen




Das Publikum

Alarmierte Besorgte Vorsichtige Unbekiimmerte  Zweifelnde

Deutschland und der Klimawandel: Funf verschiedene Teiléffentlichkeiten (Quelle: Metag et al. 2015)
Grafik in: Uber Klima sprechen. Das Handbuch.

— Die Uberwiegende Mehrheit ist dem Thema gegeniiber aufgeschlossen!



Was bewegt Menschen zu klimarelevantem

Handeln?

Reine Wissensvermittlung reicht nicht

Wiszen allein fhrt selten zu Klimahandeln - also Aktivititen, die Klimaschutz eder
Kliimaanpassung voranbringen. Viele andere Faktoren beeinflussen, ob Menschen
sich zu Klimahandeln motivieren lassen. Diese Infografik gibt einen Oberblick.

Konzept & Text: Torsten Grothmann/klimafakten.de
‘Gestaltung: kalischdesign.de

Problembezogene
Uberlegungen

Was bewegt Menschen zum Handeln angesichts des Klimawandels?

Handlungsbezogene
Uberlegungen

‘\\}\ ‘ f{' -, . ...
2 SharE Bk

Aushzer fiir Dberegungen Wie die Frage von elner Person beant-
zum Klimawandel sind vielfiltig. ‘wortet wird, hiingt von den folgenden
psychologischen Faktoren ab. Dabei
nehmen die Faktoren nicht in der hier
gezeigten Reihenfolge Einfluss, sondermn Ihenfolge Einfluss, sondern beeinflussen
beeinflussen die Uberlegungen meist
oder kombiniert hervor. ungeordnet und unsystematisch.

Dabei nehmen die folgenden
Ausliser nicht in der gezeigten
Relhenfolge Einfluss, sondern
rufen berlegungen einzeln

Nicht-persdnliche Wissens- Wissen ru Klimawandeal

wermitthung (z. B. auf Webseiten) und Klimafolgen
ST Se——— Vartrausn i Medien und
Klimawissenschaften
(z. B. durch .trusted messengers”}
Problem- und
Risikowahrmehmung

Erinnarung an persanliche
Sehdiden durch Klimawande!

Emotionen
Wertvorstellungen

Wie die Frage von einer Perzon beantwor-
tet wird, hingt von den folgenden psycho-
logischen Faktoren ab. Dabei nehmen die
Faktoren nicht in der hier gezeigten Rei-

die Uberlegungen meist ungeordnet und
unsystematisch.
Handlungswissen zu Klimaschuriz
und Klimaanpassung
Dberzeugungen zu Handlungs-
méglichkeiten und -wirksamkeiten
Kosten-/Nutzen-Dberlegungen
‘Wahrgenommene Barderen

Personliche Face-to-Face-
Komenurdation ist zur Hand-

Informationen.

Iriformationen zu Kima-
sollten in einem

Micht jecle: Handlungsab
sicht wird sofortin die Tatum-
gesetzt, Oft missen innere und
Aufiere Handiungeharrieren
dherwunden werdern

| R —"v—
Kiinnen das Kirmahandcdn unier-
stiitzen oder behinderm.

®
klimafakten.de *




Was bewegt Menschen zu klimarelevantem

Handeln?

Ausloser

f

Ausléser fiir Dbedegungen
zum Klimawandel sind vielfiltig.
Dabei nehmen die folgenden
Auslaser nichtin der gezeigten
Reihenfolge Einfluss, sondern q
rufen Dberlegungen einzeln

oder kembiniert hervor.

Nicht-persBnliche Wissens-

wvermittiung (z. B. auf Webseiten]

PersGnliche Wissenswermittiung
[z. B. durch .trusted messengers”)

Lemen von Vorbildern
Lernen durch Erfahrung
PersSnlichkeitsfaktoren

Identititsvorstellungen

-

Problembezogene
Uberlegungen

7@4

wortet wird, hingt von den folgenden
psychologischen Faktoren ab. Dabei
nehmen die Faldtoren nicht in der hier
bgten Reihenfolqe Einfluss, sondem
haenﬁ.ﬂsendeﬂberlagungﬂl meist
ungeordnet und unsystematisch.

Wissen zu Klimawandel
und Klimafolgen

Vertrauen in Medien und
Klimawissenschaften

Problem- und
Risikowahrmehmung

Erinnerung an perscnliche
Schiiden durch Klimawandel

Emotionen
Wertvorstellungen

Wie die Frage von einer Person beant-

-

Handlungsbezogene
Uberlegungen

1

Wie die Frage von einer Person beantwor-
tet wird, hingt von den folgenden psycho-
logischen Faktoren ab. Dabei nehmen die
Falktoren nicht in der hier gezeigten Rei-
henfolge Einfluss, sondern beeinflussen
die Dberlegungen meist ungeordnet und

unsystematisch.

Faktoren ab.

Klarheit und Sthrke
der Absiciht

shohil wird Sofcat i die Fat um-
gesetrt. Ot mdssen inrere und
Suifere Handiungshaosne
aherwunds

In: Uber Klima sprechen. Das Handbuch.

Klima-

handeln

Ob eine Absicht in
Klimahandeln umgesetzt
wird, hangt von dem
wiederum ungeordneten
und unsystematischen
Einfluss der folgenden

1. Uberlege dir eine konkrete Person, zum
Beispiel aus der Persona-Ubung.

2. Gehe die verschiedenen Faktoren der

Grafik durch: An welchem Punkt ist deine
Person? Wo erwartest du Hindernisse und
wie lassen sich diese vielleicht umgehen?




Ausloser
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Ausiiser fir Dberdegungen

zum Klimawandel sind vielfiltiqg.

Dabei nehmen die folgenden
Auslozer nicht in der gezeigten
Reihenfolge Einfluss, sondern
rufen Uberlegungen einzeln
oder kombiniert hervor.

Nicht-pers&nliche Wissens-
vermittiung (z. B. auf Webseiten]

PersBnliche Wissensvermitthung
(z. B. durch trusted messengers”)

Lemen won Vorbildern
Lernen durch Erfahrung
Personlichkeitsfaktoren

Identititsvorstellungen

AuslOser




Themen-Botschafter*innen

,Die meisten Menschen [...] treffen ein soziales Urteil dartber, wen sie fir vertrauenswiurdig
erachten — und kein wissenschaftliches Urteil, was sie fur wahr halten.”

In: Uber Klima sprechen. Das Handbuch.

 Kommunikation in bestimmte Gruppen hinein jeweils durch Vertrauenspersonen passend zur
Zielgruppe

LU Was wiirde uns eine CO2-Ste... A,

SE ?—f‘v“ cpans... Teile

CO-STEUER 7=,

https://www.youtube.com/watch?v=u67tj6bfOLs

—

L

Ansehen auf & YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=u67tj6bf0Ls

Themen-Botschafter*innen

Start | Uberuns | Angebote | Downloads | Kontakt

a»
e Vielfalt der Themenbotschafter*innen oo

KLIMAGESICHTER

KlimaFilmSpots - Zeugen unserer Zeit

Start

Uber uns

KlimaGesichter=7euger serg " i 3 en unsEERZCIEERENN

KlimafilmSpots

Material: KlimaGesichter

klimagesichter.de Indonesien Haiti

Dowmloads

Kontakt

Eine Frou ous Indonesien spricht Gber den Klimawandel im Heimat- Ein Mann aus Haiti spricht Ober den Klimawandel im Heimotiand, ”
land. Ober ihre Erfohrungen, die sichtbaren /£ ko und ihre Ober seine Erfohrungen. die sichtbaren Auswirkungen und seine
T Wiinsche fir eine Verandsrung. Wiinsche fiir eine Verdnderung. -

KlimaGesichter- Zeugen unseferZeit-_. 2

Ukraine Madagaskar
Ein Mann ous der Ukraine spricht Gber den Klimawandel im Heimot- Ein Monn aus spricht Gber den K { im Heimat-
land, {iber seine Erfohrungen, die sichtbaren Auswirkungen und sei- land, iiber seine Erfohrungen die sichtboren Auswirkungen und sei-

ne Wiinsche fur eine Veranderung. ne Winsche fir eine Veranderung.



Geschichten, Kunst, Literatur, Spiele

(s Uber Klima sprechen.
L

<

113

DU MUSST NICHT IMMER
REDEN - SPIELE, KUNST,
LITERATUR ETC.

Material: Uber Klima sprechen,
Kapitel 13 (und 11: Geschichten)

von: Klimafakten.de

Zum Textabschnitt springen:

Die Funktion der Kunst | CliFi-Literatur | Film | Musik | Humor &
| Spiele | Wenn und Aber | Fazit '



https://klimakommunikation.klimafakten.de/showtime/kapitel-13-du-musst-nicht-immer-reden-spiele-kunst-literatur-und-humor/
https://klimakommunikation.klimafakten.de/showtime/kapitel-11-erzaehle-geschichten/

Bilder

/

Foto: Alfred-Wegener-Institut / Stefan Hendricks / CC
BY 4.0



https://multimedia.awi.de/public/index.jspx?com.canto.cumulus.web.ErrorID=SessionIsExpired#1544712253783_0
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.de

Bilder

Collections

Climate Causes Climate Impacts Climate Solutions

Material: Climate Visuals

https://climatevisuals.org/collections/

Climate Visuals’ Principles Special Projects Getty Images Climate Visuals Granj
Recipients



https://climatevisuals.org/collections/

Problembezogene Uberlegungen

Problembezogene

Uberlegungen

Was bedeutel der
Klimawandel fiir mich
und fiir mir wichtige
Personen und Dinge?

Wie die Frage von einer Person beant
wortet wird, hingt von den folgenden
psychologischen Faktoren ab. Dabei
nehmen die Faktoren nicht in der hier
gezeigten Reihenfolge Einfluss, sondemn
beeinflussen die Oberlegungen meist

ungeordnet und unsystematisch.



Grafiken

Global temperature change (1850-2020)

Dec
N “a

http://www.climate-lab-book.ac.uk/spirals/
Ed Hawkins, CC BY SA

HadCRUTS5.0
@ed_hawkins Baseline: 1850-1900



http://www.climate-lab-book.ac.uk/spirals/

Beispielmaterial Nachhaltiges Wirtschaften

SDG-Wiirfel v v ‘

Planspiel Rohstoffabbau -
Bergbau im Nebelwald?

Quelle: https://germanwatch.org/de/17399 Quelle: https://www.germanwatch.org/de/20047



https://www.germanwatch.org/de/20047
https://germanwatch.org/de/17399

Nahe schaffen mit konkreten
Klimawandelfolgen

Konkrete, nahe Klimawandelfolgen:
« Extremwetterereignisse wie Starkregen und Uberschwemmungen
* Extremwetterereignisse wie Hitze- und Dirresommer in Deutschland
* Veranderungen in der Natur (BlUtezeiten, Schneefall, Vogelzug)
e Gesundheit (Allergien, Hitzetote, Krankheiten)
* Sport
* Ernahrung

world weather attribution v
| Home About « Analyses « News Projects Resources

Cold spells

Material:
Attributsforschung

worldweatherattribution.org

J—

Unusual cold spells can occur even ina
warming world, and cause disruption to
transport, energy & food supplies.

TR g SEE




Nahe schaffen mit konkreten
Klimawandelfolgen

KlimafolgerOnline  [JJij &

. 10-jahrig
Sektor Klima 30-jahrig

Jahr
Frithjahr
RCP 2.6/CMIP5 GCMs x RCMs: i2c . Sommer
2 ; Herbst

Mittel von 2001 bis 2010 Winter
Zwei-Grad-Szenario (RCP 2.6)
4 A

Mittleres Szenario (RCP 4.5)
=L ES LR Rl ek S - Weiter-wie-bisher-Szenario (RCP 8.5)

Tagesmittel der Lufttemperatur

Stadte Gebirge
Gebiete Walder
Fliisse

‘ Erklarung I Sektor |Diagramme|

Tagesmittel der Lufttemperatur

... beschreibt die mittlere Tagestemperatur. Colo @l y"
mehr ... M
Eiralmik furt

[ |
Luxeim Bulg

Lehrer

|

Klimawissen| Bedienung www.klimafolgenonline-bildung.de

Potsdam-Institut fir Klimafolgenforschung (PIK)

Satu Mare

wetteronline


http://www.klimafolgenonline-bildung.de/

Handlungsbezogene

Uberlegungen

Was kann
und soll ich tun,
um dem Klimawandel
ru begegnen?

Wie die Frage von einer Person beantwor

logischen Faktoren ab. Da
Faktoren nicht in der hier g
henfolge Enfluss, so
die Uberlegungen meist ungeordnet und
unsystematisch.

Handlungswizsen zu Klimaschutz
urnd Klimaanpassung

Oberzeugungen zu Handlungs-
maglichkeiten und -wirksamkeiten

Kosten-Nutzen-lberlegungen
Wahrgenommene Barrieren



Konkrete Losungen und Good-Practice-
Beispiele

Material: Klimawende von

Material: Handbuch Klimaschutz unten

Von: Mehr Demokratie e.V. und BirgerBegehren Klimaschutz
e.Vv.

Von: Mehr Demokratie e.V.; Umweltinstitut Minchen
Link

Material: Das Klimabuch

Von: Esther Gonstalla, 11 Doppelseiten zu Lésungen

ZUKUNFTS- . 2ANALWH
ARCHIV =

GESCHICHTEN DES GELINGENS

Material: Zukunftsarchiv

Von: Stiftung FuturZwei
Link

y.
POST-FOSSILES LAND BELEBEN

-



https://www.umweltinstitut.org/fileadmin/Mediapool/Druckprodukte/Energie/PDF/Handbuch_Klimawende_von_unten.pdf
https://futurzwei.org/zukunftsarchiv

Okologischer Handabdruck

\w Dein Handabdruck
N

Finde deinen Hebel fir Veranderung!

Wie kannst du deinen Handabdruck

vergroflern? Finde es heraus im Test!

Hier geht's
los!

Was ist der Alle Hebel auf
Handabdruck? einen Blick

Ausprobieren? https://www.handabdruck.eu/handabdruck-test/



https://www.handabdruck.eu/handabdruck-test/

Botschaften und versteckte Bedeutungen

Versteckte Bedeutungen in Formulierungen
* Assoziationen, die mit gedacht werden
* Beispiel: Klimawandel — Klimakrise
* Beispiel: Erderwarmung — Erderhitzung

* Beispiel: Verluste, Verbote — Gewinne

Material:
Visionswerkstatten Toolbox

v.a. Modul ,,Entwerfen”, von: BEACON / UfU ©




Positive Kommunikation

v Gute Ldsungen
v Gute Geflihle, die sich mit den Loésungen verbinden

Positive Kommunikation

v" Freundlich und zuversichtlich

V' wir” statt ,ihr/Sie”

v" Keine einzelnen Personen anprangern
v' Begriff ,,Leugner*in“ vermeiden

Positive Debatte

v" Nicht: Problembehebung, Verbote, Scheitern
v Sondern: eine bessere Zukunft

v" Co-Benefits betonen

v" Aber: keine falsche Hoffnung wecken



Beispielmaterial Nachhaltiges Wirtschaften

C2C-GRUNDWISSEN C2C-AUFBAUWISSEN
Zum Einstieg (ohne Vorwissen): Zukunftsvisionen nach C2C Produkte nach C2C-Kriterien denken:
>> Nachrichten aus der Zukunft
Zeitungsschlagzeilen zu Entwicklungen, wie sie in einer C2C- >> Mit der C2C-Brille sehen

Zukunft denkbar waren
e ab 12 Jahre
e Dauer ab 30 Minuten

Mit spielerischer Anleitung ein Alltagsprodukt nach C2C-
Kriterien analysieren und Ansatze einer eigenen Produkt-
Idee entwickeln.
vE e ab 10 Jahre
¢ Dauer ab 45 Minuten

>> Zukunftsreise -/~ il ©O

(Vor-)Lesetext, der eine C2C-Welt mit ihren verschiedenen




0b eine Absicht In

Klimahandeln umgeseatzt
wird, hingt von dem
wiederum ungeordneten
und unsystematischen
Einfluss der folgenden
Faktoren ab.

Klarheit und Sthrke
der Absicht

Absicht




: An interactive educational toolkit for upper
B =k condary high school edugaigis and
SHIbsNts to mtegrate q,gcular Nﬁ ng into

Quelle: https://circularclassroom.com/



https://circularclassroom.com/

Emotionen

Ubung: Welche Emotionen sind
forderlich und welche hinderlich
fur die Klimakommunikation?

Angst

Arger und Wut

Frustration und Resignation

Schuld- und
Schamgefihle

Stolz

Hoffnung

Geflhl der mangelnden
Selbstwirksamkeit

Geflihl der Selbstwirksamkeit

Uberforderung

Trauer

Zugehorigkeitsgefihl



